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Az Allianz ismét el6rébb Iépett a legjobb markak ranglistajan

Az Interbrand idei ,Legjobb globalis markak" rangsoraban az el6z6 évhez képest 10 szazalékkal,
8,5 milliard USD-ra ndtt az Allianz marka értéke. Ezzel a tarsasag az 54. helyre |épett elore a
legjobb 100 nemzetkézi marka kozott.

Az Allianz ismét javitott poziciojan az Interbrand markatanacsad6 cég évenként megjelend
ranglistajaban, amely a vilag szaz legértékesebb markait tartalmazza az adott évre vonatkozdan.
Az idei Interbrand , Legjobb globalis markak” (Best Global Brands 2015) rangsoraban egy poziciét
elérelépve 54. helyen végzett a tarsasag, a markaértéke pedig 10 szazalékkal nétt 2014-hez
képest.

Miéta az Allianz 2007-ben bekerdlt az Interbrand rangsoraba, hatalmasat ugrott a 80. helyrél az
54.-re, marka értéke pedig tobb mint kétszeresére nétt, 4 millidard amerikai dollarrél 8,5 milliardra.
Az Interbrand szerint az Allianz legf&bb erdsségei: 85 millié tgyfele, 125 éves jelenléte a piacon,
és megfeleld hozzaallasa a digitalizaciéhoz.

“Az Allianz marka értéke ismét atlagon felll - 10 szazalékkal - névekedett,. Ennek kdszénhetden a
legjobban teljesitd pénzlgyi szolgaltatok kozé tartozunk, ami megerdsit minket abban, hogy
sikeresen teljesitjik markank igéretét” — mondta Christian Deuringer, az Allianz SE globalis
marka-menedzsment igazgat6ja. A 2015-6s rangsorban a leggyorsabban névekvé markak a
Facebook, az Apple, az Amazon, a Hermeés és a Nissan.

Az Allianz célja az, hogy tovabb er&sitse markajat, illetve hossza tavon a leger6sebb
fogyasztasicikk- és technol6giai markakhoz mérje magat. Deuringer szerint ennek kulcsa az
tgyfélkdzpontd mikodés. “Olyan termékeket és megoldasokat kell kinalunk Gigyfeleinknek,
amelyeket tokéletesen igényeikre szabunk, ezaltal biztositjuk szamukra a pozitiv Ggyfélélményt”
—hangsulyozta.

Az Interbrand rangsor alapjaul szolgalé markaérték szamitasanal figyelembe veszik az adott
markaval fémjelzett termékek és szolgaltatasok pénziigyi eredményességét, a marka vasarlasi
dontésekben betdltétt szerepét, valamint a marka tényleges erejét.

Allianz Hungaria Zrt.

Tovabbi Informacio:

Szab Linda

PR és rendezvény osztaly

Allianz Hungaria Zrt.

1087 Budapest Kdnyves K. krt. 48-52.
Tel.: +36-1-301-6526

Mob.: +36 20 468 8782

e-mail: linda.szabo@allianz.hu



SAITOKOZLEMENY Allianz @

Budapest, 2015. oktéber 19.

Az Allianzrél

Ugyfeleivel és értékesitési partnereivel az Allianz az egyik legerGsebb pénziigyi kozosséget alkotja.
A pénzligyi lehet&ségek kiaknazasa és a kockazatok elleni védelem terén vildgszerte tébb mint 83 millid magan- és vallalati tgyfél
tamaszkodik az Allianz szaktudasara, tGkeerejére, globélis jelenlétére és stabilitasara.

2014-ben az Allianz a vildg tébb mint 70 orszagaban 148 ezer alkalmazottal 122,3 millidrd eurés dijbevételt és 10,4 millidrd eurds mikodési
eredményt értel.

Az Allianz magyarorszagi csoportjanak tagjai az Allianz Hungaria Zrt., az Allianz Hungaria Nyugdijpénztér, az Allianz Hungéria Egészségpénztar,
valamint az Allianz Alapkezel6 Zrt. termékeikkel és szolgéltatasaikkal széles kérl pénzligyi megoldasokat nyGjtanak. Az Allianz Hungaria Zrt. a
Nemzetkdzi Szamviteli Szabalyok (IFRS) szerint 123,76 milliard forint brutté dijbevételt ért el 2014-ben, a Mabisz altal kzzétett adatok szerint 15
szazalékkal tovabbra is piacvezetd a biztositési piacon, 21 szazalékkal szintén piacvezets a nem-életbiztositasok teriiletén.

A kozlemények mindenkor az alabbiak figyelembe vételével értelmezenddk

Figyelmeztetés a j6vire vonatkozd allitdsokkal kapcsolatban

A sajtoszoba kozleményeiben szerepld éllitdsok kozétt eléfordulhatnak jovire vonatkozd varakozasok és egyéb progndzisok, amelyek a vezetdség
jelenlegi elképzelésein és feltételezésein alapszanak, valamint tartalmazhatnak ismert és nem ismert kockézatokat és bizonytalan tényezoket,
amelyek miatt a tényleges eredmények, teljesitmény vagy események lényegesen eltérhetnek az ilyen éllitasokban kifejezettektdl vagy
sugalltaktol. A kontextus okén a jovGre vonatkozo allitésokon kivill a jovGre vonatkozo allitésokat olyan szavak jelélik, mint ,esetleg", ,majd. ... fog
Jkellene', elvar", tervez", ,szandékozik", ,var", ,vél", ,becsul", ,el6rejelez", ,potencialis’, vagy ,folytatodik" és hasonlé kifejezések. A tényleges
eredmények, teljesitmény vagy események lényegesen eltérhetnek az ilyen éllitasokban szerepldktdl a kovetkezok miatt, de nem kizérélag: (i)
altalanos gazdasagi feltételek, ide értve kiilondsen a gazdasagi feltételeket az Allianz Csoport f6 (izleti tevékenységében és f6 piacain, (ii) a
pénziigyi piacok teljesitménye, ide értve a feltorekv piacokat, és ideértve a piac volatilitasat, a likviditast és a hitelezési eseményeket (iii) a
biztositott karesemények gyakorisagat és stlyossagat, tobbek kozott természeti katasztrfakbol eredden, és ide értve a kérokkal kapcsolatos
kiadasok alakulasat, (iv) haldlozési és megbetegedési szinteket és tendenciakat, (v) a megujitasi aranyokat, (vi) a hitel-nemteljesitések mértéke,
(vii) kamatlabak szintje, (viii) devizaarfolyamok, ide értve az Euro/U.S. dollar arfolyamot, (ix) a verseny valtozo szintjei, (x) torvények és
szabélyozasok valtozasai, ide értve a monetaris konvergenciét és az Eurépai Monetéris Unidt, (xi) a kdzponti bankok és/vagy kiilféldi kormanyok
politikdinak valtozasai, (xii) az akviziciok hatasa, ide értve a kapcsol6dd integracids kérdéseket, (xiii) tszervezési intézkedések, és (xiv) altalanos
versenytényezok, minden esetben helyi, regionalis, nemzeti és/vagy globalis alapon. Az ilyen tényez6k koziil sok elGfordulasa valészindibb vagy
hatérozottabb lehet terroristak tevékenysége és azok kovetkezményei eredményeképpen.

Nincs frissitési kotelezettség
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