Oriasi mértékben, 23
szazalékkal emelkedett az
Allianz markaértéke
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. Rekord meértéki
novekedéssel, 18,7
milliard
dollarra emelkedett az
Allianz markaértéke

. Az Allianz negyedik éve
orzi elso helyét a
biztositasi markak
kozott az Interbrand
globdlis markdakat
felvonultato
rangsordban

. Az Allianz a 15
leggyorsabban
novekvo marka egyike

Az Allianz negyedik éve 6rzi elsé helyét a biztositasi markdk kozott az Interbrand 100
legjobb globdlis markat felvonultatd rangsordban. Az idei, kiugréan magas, 18,7
milliard dollarnyi markaérték 3,5 milliard dolldros emelkedést jelent a tavalyihoz
képest.



Ennek a kétszdmjegy(, 23 szdzalékos er6sodésnek koszonhetéen az Allianz bekeruilt a
15 globdlis marka kozé, amelyek a tavalyi évben a legnagyobb mértékld novekedést
tudtdk felmutatni, felilmulva ezzel az ipardg és a versenytdrsak teljesitményét.

A marka erésodése egyértelm( elismerést jelent az Ugyfelek és a befektetok részérdl
azzal kapcsolatban, hogy az Allianz egyre fontosabb szerepet tolt be az életlkben. A
marka értéke mindhdrom dimenziéban, a pénzlgyi eredményesség, a mdrka vasarldsi
dontésekben betoltott szerepe, valamint a marka tényleges ereje teruletén novekedést

értel.

A marka erésodése egyértelm( elismerést jelent az Ugyfelek és a befektetok részérdl
azzal kapcsolatban, hogy az Allianz egyre fontosabb szerepet tolt be az életlkben. A
marka értéke mindhdrom dimenziéban, a pénzligyi eredményesség, a mdrka vasarldsi
dontésekben betoltott szerepe, valamint a marka tényleges ereje tertletén novekedést
értel.

~Rendkivil blszke vagyok az idei évben elért fantasztikus eredményre, ami tovabb
hogy valéra valtva igéretlinket biztositsuk Ugyfeleink jovéjét, biztonsdgot nydjtsunk
szdmukra mindennapi életlkben, és megbizhatd partnerként alljunk mellettik a
jelenlegi, bizonytalansdgokkal teli idészakban is. — mondta el Aleksandar Mlinar, az
Allianz Hungdria market menedzsment igazgatéja. — Oridsi kdszénet az Allianz
munkatdrsainak, biztositasi tandcsaddinak és egylttmikodd partnereinek, akik nélkal

ez a kétszamjegyl markaérték-novekedés nem valdsulhatott volna meg.”



Az Interbrand Uttord szerepet jatszott 1988-ban a mdarkaértékelés koncepcidjanak
kidolgozdsdban. Médszertana a vildgon elséként szerzett a pénzlgyi mdarkaértékelés
kovetelményeit szabdlyzoé ISO 10668 mindsitést, és kulcsszerepet jatszott a szabvdany
kidolgozdsdban is. A Best Global Brands lista és jelentés 2000 6ta évente jelentkezik, és

a mdrkamenedzsment teriletén az egyik legelismertebb rangsor.

Az Allianz 34. helyen 4ll a 100 legjobb globdlis marka listajdn. A teljes szazas rangsor
a https://interbrand.com/best-global-brands/, az atfogd elemzést is tartalmazé
jelentés pedig a https://interbrand.com/best-brands/ weboldalon érhetd el.
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