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Az Allianz Hungdria Zrt. tovdbbra is az orszag egyetlen olyan biztositéja, amely a dij
2004-es alapitdsa 6ta minden alkalommal kiérdemelte a zsri elismerését. A
Superbrands védjegyek magas mindséget szimbolizdlnak, elnyerésik pedig egyet jelent
a legkivaldbb fogyasztéi és Uzleti markdaknak jard elismeréssel. A dijazottakrél idén is —
mint minden évben — tobblépcsds eldszlrést kovetden dontott egy huszonegy tagd,
fuggetlen szakemberekbdl allé bizottsdg, ezzel garantdlva, hogy a kitlintetést valéban
csak a mindsitett szinvonalat képviseld markdk kapjdk meg.

Az Allianz szdmdra a minden évben odaitélt Superbrands dijak bizonyitjdk, hogy jé
Uton jdrunk, stratégiai torekvéseink az tgyfélélmény és a digitalizacio elétérbe
helyezésére vonatkozéan megvaldsulnak és visszaigazoldst is nyernek. Az Allianz
Hungdridndl mindannyian azért dolgozunk, hogy Ugyfeleink érezzék, hogy a
folyamatosan megujulé digitdlis szolgdltatdsainkkal és termékeinkkel gondoskodunk a
jovojukrdl, és arra inspirdljuk éket is, hogy felismerjék: a jovo tervezhetd és alakithatd”.—
hangsulyozta Dorn Gabriella az Allianz Hungdria marketing és kommunikdcids vezetdje

a dij odaitélésekor.




A Superbrands és a Business Superbrands dijakrél

A Superbrands kezdeményezést 1995-ben, kettds céllal hoztak létre Nagy-
Britannidban. A két cél egymasra épitkezik: azzal, hogy a kiemelked6 markdkat
reflektorfénybe dllitja, egyfeldl mindségbeli Gtmutatast nydjt a fogyasztdk szdmdara,
ezdltal pedig kovetendd példdkat mutat a piac tobbi szerepléjének. A szervezet
létrehozdsa 6ta a Superbrands cim vilagszerte ismertté valt, védjeggyé lépett el, és ma

mar kozel kilencven orszagban jelent kimagaslé mindsitést.

A Superbrands huszonot éves multja miatt a nagykézonség szamdra is ismert, a magas
mindséget szimbolizdald védjegy, a nemzetkozi program keretében a legkivalobb
fogyasztdi és Uzleti markdak részesulnek dijazdsban. A dij odaitélésérél egy tobblépcsds
elészlrést kovetden egy marketingszakmai és vallalatvezetd szakemberekbdl alléd
bizottsdg hatdroz minden évben.

A Business Superbrands program az lzleti szektor (B2B) markdainak legkivalébbjait
emeli ki, azokat a magyarorszdgi cégeket, illetve markdkat, amelyek nem elsésorban a
fogyasztékkal, hanem vdllalkozdsokkal, szervezetekkel dllnak kapcsolatban. A Bisnode
adatbdzisa alapjdn, illetve a jelentds hazai szakmai szervezetek és szovetségek
ajanldasainak figyelembevételével létrejott mintegy 4000 markdt tartalmazoé lista
pénzlgyi és szakmai szlrést kovetden kerul a bizottsag elé. Ebbe a listaba épplgy
beletartoznak a legnagyobb nyereségl hazai cégek, mint — az egyes szektorok
iparkamardi, egyesuletei, szakmai szervezetei daltal javasolt — és olyan kisebb
vallalkozdsok is, amelyek az Uzleti élet kivalésagainak szadmitanak, valamint
kiemelkedd a hazai kommunikdcids és markaépitési gyakorlatuk.

A Superbrands 2021 védjegy esetében a zsUri huszonegy, a Business Superbrands 2021
esetében pedig hisz tagl. Valamennyi orszdgban kiemelt szerep és felelésség hdrul a
bizottsdg tagjaira, ezért kizardlag elismert szakemberek kerllhet kozéjuk, akik
feladatukat tarsadalmi alapon végzik. A jelolés kizarélag szakmai szempontok alapjdn
torténik, arra sem pdlydzni, sem jelentkezni nem lehet.

.Mindig felmerUl a kérdés, hogy egy adott dij mennyiben szél a multnak, vagy
mennyiben orllhetlnk neki a jelenben, hogy mi is kiérdemeltlk, végre mi is megkaptuk.
A Superbrands azon dijak kozé tartozik, amely egyszerre ismeri el a mualt eredményeit,
tUnteti ki a jelent, és tovabbi kimagaslé mdarkatevékenységre sarkall. Utobbi kettét
bizonyitja a mdarkdk er6sodé piaci aktivitasa, mellyel évrél évre, Ujra meg Ujra
bizonyitani tudjak ugy maguknak, mint a kornyezetik szamara, hogy jé Uton jarnak,



céljaikat, és az elérésik érdekében tett eréfeszitéseiket értékelik, és elismerik. A
Superbrands Ujbdli megszerzése pedig folyamatos motivdciét jelent, hozzdjdrulva a
marka fontossdgdnak megértéséhez, és a mind szinvonalasabb markaépitéshez.” —
mondta Dr. Totth Gedeon a BGE tandra, a Magyar Marketing Szovetség elnokségi
tagja, a Business Superbrands elnoke.
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